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Den globale luksusmode
setter dagsordenen

Under Copenhagen Fashion Week’s utallige modeshows, messer,
udstillinger og mediebegivenheder bevagede forskningsadjunkt
Erik Hansen-Hansen fra Danmarks Designskole sig rundt pa si-
delinjen og noterede sig blandt andet, at der midt pa bordet hos et
dansk designfirma stod en brun Louis Vuitton-logotaske.

Og for Erik Hansen-Hansen er dét mere interessant, end
om kjolerne pa catwalken i ar er korte eller lange, blode eller ra.
Han er en del af modekonsortiet MOKO og forsker i global luk-
susmode. Netop den globale luksusmode glimrer i Kobenhavn
torst og fremmest ved sit fraveer. Derfor er det de sméd symbo-
ler pa, at den globale luksusmode alligevel smitter af pd den dan-
ske modebranche, som han holder oje med pa den kebenhavnske
modemesse - for eksempel den berpmte logotaske fra det store
franske modehus Louis Vuitton. Logotasker er vigtige, fordi de
viser, hvordan forbrugerne forholder sig til de store modehuse -
og fordi logotasker okonomisk set er en meget bedre forretning
end selve designertojet.

MOKO arbejder tet sammen med den danske modebranche og
designskolernes modeuddannelser om at formulere de mode-
forskningsprojekter, konsortiet arbejder med. MOKO’s design-
forskere forsker bl.a. i modens okonomiske og kulturelle kreds-
lob. Og selvom modeforskningen i MOKO er relativt ung, er der
stor efterspeorgsel efter den viden, konsortiet genererer.

”Vi oplever i MOKO en bred interesse for modeforskning -



fra mode- og tekstilbranchen, men ogsa fra uddannelsesinstitu-
tioner og medier. Eftersporgslen er faktisk sa stor, at vi planleg-
ger at udgive en bog med artikler om de mange forskellige emner
inden for modeforskning, som MOKO dakker. Udgivelsen skal
give et state of the art-billede af modeforskningen lige nu,” siger
Erik Hansen-Hansen.

Erik Hansen-Hansen fokuserer i sit forskningsprojekt Luksusmo-
den og de globale modekontrolbyer pa de store modebyer Milano,
Paris, London, New York og Tokyo. Han har netop veret pa re-
search i Italien for blandt andet at finde ud af, om Rom méske er
the missing link, som kan forklare, hvorfor netop Milano - og ikke
f.eks. Kobenhavn - er et af modens internationale centre.

”Selv om mode og bekladning er en vasentlig del af dansk
eksport, og dansk mode er internationalt anerkendt, er Danmark
ikke dagsordensattende pa verdensplan, nir det gaelder global
luksusmode. Vi har ikke verdenskendte luksusbrands, der skaber
internationale trends, ligesom italienske mzarker som Prada og
Gucci, og det har givetvis noget med hele vores kultur at gore,”
siger Erik Hansen-Hansen og forklarer:

"Det er blandt andet det, jeg var i Rom for at undersoge. Hvis
man skal forstd, hvorfor Milano er blevet modecentrum, er man
nodt til at kigge pa Rom, og Rom har historisk set altid haft et
overklasseliv, der har haft stor indflydelse pd skabelsen af luksus-
mode. I Danmark har vi lige modsat altid prist det enkle og rati-
onelle design. Vi har historisk en meget modernistisk, minimali-
stisk, naesten asketisk tilgang til design, og det passer simpelthen
ikke til luksusmode. Luksusmode drejer sig om forforelse og skon-
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hed. Den er prangende og provokerende - og det matcher bare den
italienske kultur bedre,” forklarer Erik Hansen-Hansen.

Nir Erik Hansen-Hansens interesserer sig for global luksusmode,
er det bl.a. fordi den stilistisk og @stetisk er dagsordensattende

for en stor del af verdens modeindustri. Og saledes ogsd for den
danske modebranche. Og han mener, at hvis man som dansk pro-
ducent af mode vil deltage pa de internationale modemarkeder,
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er det vaesentligt at have indblik i, hvordan modebranchens in-
ternationale netvaerk fungerer.

”Viden om den globale luksusmode og modebranchens inter-
nationale netvaerk ogsa vigtig, hvis vi i Danmark gerne vil skabe
globale luksusbrands, som f.eks. det nu lukkede Annhagen var et
forseg pd, og som er noget, der kan skabe positive netvarkseftek-
ter i hele den danske modecyklus,” siger han.

”Jeg mener, at en steerk modenation bor have nogle staerke luk-
susbrands, og her kan forskningen bidrage med vasentlig viden
til virksomhederne i modebranchen.”

Mgonstret er det samme

Erik Hansen-Hansen arbejder meget med netvaerksteori i sin
forskning, og fokuserer f.eks. pa, hvordan storre monstre efter-
lignes i det smd. Under modeugen i Kebenhavn lagde han maerke
til, hvordan messen var bygget op efter nejagtig samme model
som de globale luksusmodemesser.

“Monstret er pracis det samme. Hierarkiet er det samme, og
de forskellige roller er fordelt pi samme made. Det er bare ikke
superstjerner som Karl Lagerfeld eller Madonna, der sidder pa
forreste rackke til de store shows i Kebenhavn. Her har man i ste-
det inviteret f.eks. en minister eller en tidligere dansk supermo-
del,” forteller Erik Hansen-Hansen.

Modekonsortiet MOKO er et samarbejde mellem Designskolen Kolding og
Danmarks Designskole i regi af Center for Designforskning samt Kunstin-
dustrimuseet. MOKO blev grundlagt i 2006 og har 8-10 forskere er tilknyt-
tet. Leder af MOKO er lektor og centerleder Julie Sommerlund. Formalet
er at samle, generere og formidle viden om mode via forskning, konferen-
cer, medier og web. MOKO var sidste ar bl.a. vaert for to store internatio-
nale seminarer. Andre konkrete resultater af konsortiets arbejde er rappor-
ter - bl.a. Dansk mode: Historie, Design, Identitet af Marie Riegels Melchior
og Nikolina Olsen-Rule, som nu er undervisningsmateriale pé flere uddan-
nelsesinstitutioner. En rapport om samarbejder mellem modeuddannelser
og -erhverv er pé vej.

Erik Hansen-Hansen er ph.d. og forskningsadjunkt pd Danmarks Design-
skole og en del af modekonsortiet MOKO. | sit forskningsprojekt Luksus-
moden og de globale modekontrolbyer undersgger Erik Hansen-Hansen,
hvordan de globale modekontrolbyer Milano, Paris, New York, London og
Tokyo pavirker den internationale luksusmode. Byerne er knudepunkter for
stremme af informationer, beslutninger, kapital og arbejdskraft, og mode-
branchens vaerdiskabende aktiviteter som design, salg, medier, markedsfo-
ring, branding, finansiering og forbrug er koncentreret her.

Se artiklerne Konsortier abner dore, Mind Design # 26, Fortzllingen giver
modeprodukter veerdi, Mind Design #17 og Tvaerfaglig ph.d.-afhandling er
et vaegtigt bidrag til dansk designforskning, Mind Design # 10.

Forsideillustration: Nar Erik Hansen-Hansen indsamler data til sin forskning, er det
forst og fremmest i form af interviews, fotos og videosekvenser. | Iobet af mode-
ugen i Kebenhavn har han taget omkring 1000 billeder, som pa hver sin méade viser,
hvordan den internationale luksusmode szetter sit fingeraftryk pa den danske
modebranche. Her er det en Louis Vuitton-taske fra det store franske modehus.
Foto: Erik Hansen-Hansen
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